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一、项目简介 

1.1 研究背景 

2002年，博客的概念被引入中国并得到快速发展；2005年，博客得到规模
性增长；2006 年，网民注册的博客空间更是超过 3300 万个。“博客”已然成为
互联网上最大的热点应用之一。 
随着博客规模的增长，博客盈利模式成为 BSP、投资者关心的首要问题。然

而，盈利模式的探索能否得到博客（blogger）和博客读者（blog reader）支持与
接受？ 

Blog 最早被称为网络日志，一些人却将之用作传播个人声音与观点的媒体
——博客：究竟是“网络日志”，还是“个人媒体”？ 
正是基于博客具有“人人可以用来传播自己的观点与声音”的属性，草根性

被赋予了博客。然而，新浪名人博客的推出、“老徐博客”的成功，让人不得不

重新审视博客的“草根性”与“精英化”之争。——博客：究竟是“草根性”，

还是“精英化”？ 
另外，博客的用户究竟是怎样一个群体？他们怎样使用博客？他们对自己使

用过的博客评价如何？ 
上述问题，本报告将为您一一解读。 

1.2 主要概念界定 

博客空间（blog）：由 BSP提供，网民通过注册获得使用资格的一种网络空
间，网民可以在上面发表自己的言论、观点等供他人浏览。 
有效博客空间：经常更新的博客空间，本文中特指平均一个月内至少更新过

一次的博客空间； 
博客（blogger）：报告中特指注册了博客空间的人； 
活跃博客：借用有效博客空间的概念，特指平均一个月至少更新一次自己最

经常更新的博客的人； 
注：除非特别说明，报告中的关于博客（blogger）的分析对象均为活跃博

客； 
博客读者（blog reader）：阅读（包括视听）他人博客空间中文章（包括图

片、音乐、视频等）的人； 
活跃博客读者：经常阅读博客的网民，此处的“经常阅读”为网民自定义的

经常阅读； 
注：除非特别说明，报告中关于博客读者的分析均是针对活跃博客读者进

行。 
TGI（目标群体指数）：研究群体在特定指标上的比例与总体在该指标上的

比例的比值。TGI指数＝研究群体中具有某一特征的群体所占比例／总体中具有
相同特征的群体所占比例×100 



1.3 研究方法 

电话调查与网上调查相结合 

1.3.1 电话调查 

 调查范围：全国 
 抽样方法：随机抽样 
 调查时间：2006年 8月 22日－2006年 9月 3日 
 有效样本量： 2304 
 调查内容：涉及市场份额、发展过程等和市场层面相关的内容 

1.3.2 在线调查 

 在国内主要博客网站挂调查链接 
 调查时间：2006年 8月 12日－2006年 8月 27日 
 回收样本量：31013 
 有效样本量：28884 
 调查内容：涉及用户态度、观点等受众层面的内容 

1.3.3 重要说明 

本报告中，第一部分“博客市场规模”、第五部分“博客分析”的“博客价

值分析”、第六部分“博客读者分析”的“博客读者价值分析“的数据全部来源

于电话调查，具有推及市场总体的意义； 
其它部分都是根据在线调查部分进行的分析，部分数据根据电话调查结果进

行了加权处理。 
 
【声明：此处的报告目录及方法介绍仅为初稿内容，CNNIC 保留修改、调整、增加与删减
的权力，最终成果以提供的报告为准。】 


