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一、研究方法 
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一、政策环境 
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图 1 2012.6-2016.6 中国网民规模和互联网普及率 
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₮ ̆ Ḥ ҩ
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69.5%Ȃ ╠ ԓף Ḥ ̂5G̃ ᵬ ̆2016 1 ̆ ҙ Ḥ

ꜚľ5G Ŀ̆ ῤ 5G ῀ ‰ └ ῏

̆2020 5G Ȃ 

ֲ ̆ ԅ ӟ/ ӟȁ ҩ № 3̆ ῏

ԑ Ώԅ ҙ Ȃ ȁẒ

ῤ Ώ ̆ ֲΏᵬ ⌠ ᴰ ᵣ ᵣ ̆ ԅ ľԊ

Ŀ № ̕ ԍ ̆ ֲ ҩ ҹ ̆ ȁ

ΐ ȁ ȁԑ ᶏ ≢
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װ    Ἲ Ѱ ḳꞋ 

一、产业链现状 

 

图 2 互联网新闻产业链图 
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ȁ ԑ Ȃῒԋ̆ ҙ֟ҙ ̆ ֟ȁ № ԅ

ᵣ └̆ ⱵȁῈ῏ Ⱶȁ Ⱶ ֟ҙ Ⱶ Ӟ ̆

Ȃῒ҈̆ ҙ ̆ ᴇṿ ̆ ₮

ԅ ̆ ֟ҙ ҍ҉ ᵬȁ ῀ ȁט Ⱶ Ȃ 

(ԑ) ֥ҟ ӀᵩЕҏ ῇ ЇҲ ᾣ  
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֟ҺᵣҺ №ҹ ̔ ѿ Ҭ ֲץ̆ ȁ ҹף ̕ ԋ

ȁ ȁ ᵝ ̆ қ ȁ ̕ ҈

ᵝ ҙ ̆ ȁ ȁ ȁ ̕ ᶭ ֜ ֟ ҩֲ

ᵣ̆ Vȁ ḤῈᴧ Ȃԑ Ḥ Ⱶ҉ ῀ ̆

ѿȁԋ ΐ ȇԑ Ḥ Ⱶ Ȉ̆ ῤ ԑ

⇔ ⱴ № Ȃ 

№ ҺᵣҺ ԑ ῤ ̆ ῤ ᴰ ⌠ ᴧȂԑ

№ №ҹң ̔ ѿ ҹԑ ᵝ № Һᵣ̆ ֲ ȁ

ᵬҹ № ̕ ԋ № Ҍ └ᵬ̆ ᶫԑ

Ḥ Ⱶ̆Һ ҹ ҙ ȁ ֜ ᵣȁ ȁ Ȃ

̆ ꜚ ῀ Ḇ ԅ № ᾝ Ӟ̆ⱴ ԅ ֟ҍ№

ԑ№ Ȃ 

ⱵҺᵣҺ ԑ ֟ ῏ ⱵҺᵣ̆ҹ ҍҺᵣ ᶫ ȁ

Ὲ῏ ץ ᵣ ⱵȂῒҬѿ ץ ⱵҹҺ̆ Һȁ ᵣῤ ֟ ȁ

ᶫ ȁD ⱬȁ ̕ ѿ ץ↕ ᶫ ‗

ꜛ ΐҹҺ̆ ҹ ᵣ ᵣ ᶫῤ ‗ ̆ ᶫῤ ֟

ᴨ ΐȂ 

二、产业链特征 

(҅) ֥ ЕUGC Ҙҟ ЇPGC+UGC שׂ

 

Ҍ ԍ ӏῤ ̆ Ҭ Ғҙ ̆ Ғҙ

ׅ ӊѿ̆ PGC(professional-generated content)Ғҙ ׅ֟

Һ ֟ Ȃp ꜚԑ Ӟ ԅ ֟ ĺĺ

֟ ȁ ᵣ ῍֣ȁ ԑꜚ ̆

₮ ԅ UGC(User-generated content) ֟ ̆ᶛ ӏ ᵞ

̆ ҍ ̆ ֜ ҍ └ ̕ ̆

ľ ᴧ Ŀ ᵬ ≠̆ ꜚԑ ᵝ ̆ ץ ᶫ
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ȁ 4̕ № ̆ ᵣ Ԋ ȁ

╩ ȁ ᾟ ץ ₃ Ȃ2016 ץ̆ UGC ҹף ᵣ

̆ ֲ Һ ⱴ῀ ҍ⇔ ῤ ̆ 

PGC+UGC ֟ ѿ Ȃ 

(ԑ) ⅎ ЕŅ ⅎ ņ ҿԝ Ӏ ⅎ

 

ꜚԑ Ḥ ⱴ̆ ԅ ԍҩ ȁ

̆ ԑ № ҉̆Ӟ Ḇ ԅľ № Ŀ Ȃ

ԍ PC ף ľ № Ŀ ľ̆ № Ŀ≠ ̆ ῐ

̆ ԅ № Ȃ ₃ ̆Һ ᵣ ֜

ᵣ₃Ӎ ⱴ ῀̔ 2012 2013 ׂ ѿ ᾢ ₮

ԍ 2̆014 ҉ 5.0 Һ ҩ

̕2015 ᾢ ₮ ȁ

Ẓ ῤ 2̕016 UC ₮ľ ᵰ UCĿ ҍֲ

ȁ Ḥ ₮ľ Ŀ≠ ‰ ̆ ҽ ᵣ ₮ ᵣ

ԍ № ҩ Ȃ 

ᵖ ╠ ľ̆ № Ŀ ‰ ׅ ҹ∆ ̆ ῤ ȁ

ׅ Ȃ ̆ Ғҙ ȁ ԑ ľ̆ № Ŀ ׅ

ѿ ӊ Ȃ Ҍ ̆ ᾝ ľ̆ № Ŀ

‰ ῤ ̆ῤ ҍ ꜚ̆ ԑ  Ȃל

(Ҏ) ᴶ ЕŅ Ҳ ņғŅ ņᴶ  

ꜚԑ ף ᴰ ̆ ԍ PC ̆ף Ҋץ₮ ̔ 

ѿ̆ᴰ ľ Ҭ ĿȂѿ ᵣ׃ ľ Ҭ Ŀ̔ ᴰ ᵣҍ ᵣ ⱴ ̆

ᵣӊ Ҍ ̆ ᵣ ȁ ̆ ȁ ȁ ץ

ҹԅᴰ ᵣ̕ԋ № ľ Ҭ Ŀ̔ ֜ȁ ȁ ȁ ᴧ ꜚ

̆ ᾝ ῤ ̆ Ԉ ᶏ ȁ ῤ ̆

ῤ ῀ ȂCNNIC ̆ ῤ̆ ᶏ 3.2 ҩ ҉

                                                        
4 Ҋ ԍ ᵝ Ԋ №֣ ľ Ŀ 
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Ȃ 

ԋ̆D ľ ĿȂѿ ̆D ₃ᵥṐ ⱴ ԅ ᴰ ̆

2016 ῀⌠ľῃ Ŀ̆ף Ԋᴆ ᴰ Ȃ ѿ ̆ ᴪ

ᵣ ̆ ⱬ ₮̆ Ӎȁ№ ȁ ȁ

ҹ ᴪ Ԋᴆ֟ ᴰ Ȃ ̆ ᵣ ⱴ ̆

֜ ᵣ ѿ ꜚ ȁD ᵣ ׆̆

̆ ᴰ ⱴ Ȃ 

( ) ҟ Е ҟ ҿӀЇ ҟ  

ԍԑ ῐԑ ԑ̆ ҙ ԍ ̆ ҹ

ҙ ̆Һ №ҹץҊ₃ ̔ 

1. Ȃ ԍ ҙ ‰ ᵝ ̆ Һ

ҹ‰ ̆ Ȃ ╠ ҙ ԑ ҙ Һ ῀ Ȃ 

2. ȁῤ ‗ ⱵȂ ᵣ Ṣꜛ ҹ Һ ᵣ

ᶫ Ⱶ ᴇṿ̆ ᶫ ꜛ ῤ ‗ ᶏ Ȃ 

3. Ⱶȁ O2O ҙⱵȂ Ҋ ̆ט ⌠ O2O Ⱶ ̆

ῤ ̆ⱴ῀ ȁ № Ȃ 

4. ᵬ Ȃ ҍ ᵬ̆ ᵝ ̆

῀ Ḥ ̆ ꜛ ᵣ ̆ ԍ

ᶫԅᶭ ᴆ ᴆ ᴪ̆ ԅ ᶏ Ȃ 

5. ῤ Ȃ ט ׅ ̆ ԍ Ḥ

ᵞ ט̆ ╠ֽ Ғҙ ̆ɒ ȇ ѿ ℮Ȉȁ

҉ ҙ Ҋ ҉ ט ̆ ᵣӞ ≠

ῤ Ȃ 
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װ    Ἲ ѵ↕ Ꞌ 

一、竞争格局 

(҅) ᵩ Е ֢ ɻ Ҏ ⅎ

 

ꜚ ҹԑ Һ Ԉ ȂCNNIC ̆ ῤ

҉ ⌠ 90.7%̆ ᶛ 62.9%̆

ᶏ 85%Ȃ 

 

图 3 最近半年网民上网浏览新闻设备 

ꜚ ҉̆ ԍ ᶏ ᴨ̆ל ꜚ ֜ ȁ ҹԑ

Һ ῀ ȂCNNIC ̆ ῤ Ḥȁ ᶛ№

≢ҹ 74.6%ȁ35.6%̆ 54.3%̆ 35.2%Ȃ 

62.9% 9.3% 

27.8% 

῏ ᴀẈ €ѕ ≤ ᾚ ᶴ 

只用手机 只用台式电脑/ 笔记本 手机和桌面端都使用 

◊χ                       2016ẉѧᶂҊ Ὰ Ἃזּ               2016.3 
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图 4 最近半年网民手机浏览新闻入口 

ꜚ ֜ ᵣҍ ꜚ ᵣ ᾝ̆p ҙ ׅ ԑ

ѿ ӊ ȂCNNIC ̆ ׅ 37.1% PC ԅ

̆ῒҬ ҙ ҹ 51.3%Ȃ≠ Һꜚ ᶛ

ҹ ׆48.4%̆ ꜚ ᶛҹ 34%Ȃ 

 

图 5 最近半年网民 PC 端浏览新闻入口 

(ԑ) Ԏ Е ɻא ᵣ∆╦ҩᵣ 

74.6% 

54.3% 

35.6% 

35.2% 

31.6% 

30.2% 

10.5% 

4.1% 

微信 

手机浏览器/ web网页 

微博 

新闻客户端 

视频应用 

手机搜索应用 

论坛/ 社区客户端 

电台应用 

῏ ᴀẈ €ừῡ≤ ᾚ ԃᴬ 

◊χ                       2016ẉѧᶂҊ Ὰ Ἃזּ               2016.3 

51.3% 

48.4% 

36.0% 

34.0% 

17.7% 

12.8% 

商业门户网站 

搜索网站 

视频网站 

电脑弹窗 

论坛/ 社区网站 

垂直新闻资讯网站 

῏ ᴀẈ €PC ≤ ᾚ ԃᴬ 

◊χ                       2016ẉѧᶂҊ Ὰ Ἃזּ               2016.3 
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ꜚ ∆ ̆ ׂ ᴨל ȂῒҬ ԍ

ץ QQȁ Ḥ ֜ ᵣ ᴨל ᵝ̆ ׂ ↕≠

ҹ ᶫҩ ̆ ҍῒז ҙ

ᴨל Ȃׂ ľ ĿӞ ₮ ꜚԑ Ҋ̆

֟ ԅ Ȃ 

PC ̆ ҙ ᴰ ᴨלȂ ҙ ׅΐ ᴨ̆ל

ᵖ ῈḤⱬ Ȃȇ Ȉ Ҋȇ Ȉ Ὲ ȇ2016 ᵣῈḤⱬ Ȉ

1̆/3 Ḥᴋֲ ̆ ῒ ȁҬ ȁ ₇₤ ̆

₇₤ ׆ ѿ ԓ̆ ₮╠ԓᵝ̆ Һ ҙ Ὲ

ḤⱬҌ Ȃ׆ ᴰ ⱬ ̆Ҭ ᵣ ᴰ ⱬׅ ᵝȂ ԑ

Ḥ ⱲῈ Һ ȇ ᴰ Ȉ 2016 7 ֲ̆ ȁ Ҭ

ᵝ↓Ҭ ᴰ ⱬ╠҈ Ȃ 

二、竞争态势 

(҅) Ⱶ ғꜘ Ї ד  

2016 ꜚԑ ̆ Ԉ Ȃל ῤ ȁ

ҙ ȁ ̆ ҍ Ҍ ⱴ ̆ Ԉ ∆׆

֟ Ԉ ⌠ ᴨל ԈȂ 

1.1 Ԉ̔ᴨ ῤ Ԉ ⱴ▲̆ ҙ ⱴ  

2016 ԑ ῤ Ԉ ȂҺ Ҋץ ̔ 

ѿ̆ ᵣ ȁ ӯȁ № ҍᴰ ᵣ

ῤ ᵬȂɒ 2015 ׂ̆ ₮ ᵬ ̆

ҍ ᵣ ᵬӥȂ 

ԋ̆ ᵣ ᵣῤ ֟ Ȃᾢ ׂ 2015 ₮ľ ֲ҆

ᾝĿ ⅞̆ѿ ₮ľ⇔ᵬ ֣Ŀ ̆ 2016 3 ₮ľ Ŀ

⅞Ȃ 

҈̆ⱴ ̆Ҋ ᵣ ҙ ̆ ῀ Ⱶ̆

Ṣꜛ ᶏ ᴨ̆ל Ⱶ ̆ ≠

ҍ ̆ ҉ Ҋԑꜚ Ȃ 

1.2 Ԉ̔ ῀ⱬ ⱴ ̆  
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῀ 2016 ̆ Ԉ ̆ ῀ⱴ

̆ⱬ Ȃ2016 2 ׂ̆ ȁῈ֜ ȁ

̆ ץ ȁ ̕ ᵝ

ף ׆̆ Ҋ ᵈ ҉̆3 ѿַ ̆ ꞉

Ҋ ᶏ ҹ̕ ᶭ ԍ ̆ ῃ ל ῀̆

7 Ҭ ҉ Ȃ 

̆ ԍ ╠ԑ ῤ Ҥ ̆ ׅ ԍᴰ ᵣ

ᵣ ̆ ᵣ ֟ ̆ ᵝȂᶛ ׂ̆

῏ľᵰץ ̆ Ŀҹ ₮ ҩ ̆ ₮ ᴨ̕ל ↕

ľץ Ŀҹ ̆ ᴨ̕ל ľѿ ᵰ ῐ

APPĿ ҩ ӏ ̕ ľץ↕ ̆ Ŀ

Ҭ ᵝ̕ ľҒץ↕ ҍ Ŀ ᵝԍ ῤ

Ȃ 

1.3 Ԉ̔ ᾝ ᵈ̆ ῤ ֟ҙ  

ԑ ῀ ⱳ ӊ ̆ ᵣ ῤ ᾟ ᵈ ῤ

ȂҺ ᵣ Ҋ₃ץ ̔ 

ѿ̆ ῤ Ȃῒѿ̆ ҙⱵȂ׆ 2015

̆ ȁ ᾢ ⱴԅ ץ̆ ᵣ

Ԋȁ ӏ ῤ ׂ̆ ↕ ΐľ Ŀ̆ ҹ ᵣ ꜚ ‗

̆ ₮ ῀ ̆ⱴ ῤ ⇔ᵬ ⱬ ̆ ╠

Ȃῒԋ̆ ԑꜚ̆ ֟ ῤ ̆ ȁ

ȁUC ᵣ ⱴԅ ԑꜚ ⱵȂ 

ԋ̆ ≠ ̆ ᵈ֟ҙ Ȃῒѿ̆ⱴ ҙ ̆ №ᵣ

≠ ԋ ԑꜚ῏ ̆ ט Ⱶ O2OҙⱵȂῒԋ̆

ҍ῏ ֟ҙ҉Ҋ ᵬ̆ ѿ ҍ҉ ᵬ̆ ү ֟ҙ Ȃ

ῒ҈̆ ȁ ֟ ᾟҙⱵ ̆ ₮ ȁ₇₤ ѿ

̆ ҩ № Ȃ 

(ԑ) ᵩ ꜘ Ї ש  

2.1 ľ̔ң ѿ Ŀᴰ ҹ ̆ ᵬ ל  
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2014 ᵣ ᾝ 2015 ̆2016 ᵣ Ȃ

ᴰ ᵣȁ ץ ꜚ ᵣ ꜚ Ԉ ⱴ Ӟ̆ ₮ ľ

Ŀ  Ȃל

ῒѿ̆ᴰ ᵝ ꜚ Ԉ ⱴ ץ̆ Ḥȁ ȁׂ

ҹף ҹ ľ̆ң ѿ Ŀ ȂҬ

ҍᴰ ȇ2016 Ҭ ᵣ Ȉ ̆ᴰ ᵣ ⌠ 17323

ҩ̕ ᵣ Ὲᴧ 250҆ҩ ῃ̆ Һ ᵣ 231ҩ̆ғ Ӝ ᴰ

ᵣ ԅҒ ľң ѿ Ŀֲ ᴝȂ 

ῒԋ̆D ᵝ ꜚ ל Ȃѿ ᵣ

ᵬ ῍ ̆ ѿ Ṣꜛ ҙ ⱬȂ2016 8 ῃ

ᵣ ҉ ̆ ᴪ ᵣ ῃ ᵣ ̆ ᵣ ȁ

ᵣ ᴰ ׂץ̕ ҹף ҹᶛ̆ ╠ 2800 ᵣҍׂ

ᵬ ̆≠ ᴰ Ȃ 

2.2 ῤ ׆̔ ֟⌠ᴰ ̆ᴰ ᵣҍ ꜚ ᵣ

 

ꜚ ᵣ ̆D ᵣȁ ᵣ ᵣ ԑ ῤ

֟ ῤ ҉ ₮  Ȃל

ῒѿ̆ῤ ֟ Ȃ ԍᴰ ᵝ̆ ꜚ ᵣ ῤ ⱷ̆ל ῤ ҉

ҍᴰ ᵣ Ȃ׆ ╠ ԑ̆ Ḥ Ⱶ ῤ ᵬҹ

ӊѿ̆ Ṣⱬ ᵣ ̆ ȁ῀ ᴰ ᵣ̆

ӯ ᵬ̆ץ ῤ ȂD ᵣҍ ᵣ ῤ ⱴ ̆ῤ ֟

₮ ̆ ῤ ҉ ԑ  Ȃל

ԋ̆ῤ Ȃᴰ ᵣ ῤ ҍ ᴧ ԑꜚ ̆ ΐ

ľԑ Ŀ Ȃᶛ ȇֲ Ȉ 2016 ľңᴪĿ ₮ H5 ֟

̆ ̆ ̆ ῃ ԑ ľ̆ Ŀ

ᵬ Ҭľᶫ ᶷ Ŀȁľԑ +Ŀ ῤ ѿ ̕ ₮ VRῃ ᵬ

ȇVR ᵰ ᴪ ¥ ᴪ Ȉ̆ῃ ԅᴧ ҍ Ȃ 
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װ    Ἲ Ἴẵ ᾭ  

一、用户规模 

CNNIC ȇ 38 Ҭ ԑ ’ Ȉ̆ 2016 6 ̆

ԑ ҹ 5.79ַ̆ ᶏ ᶛҹ 81.6%Ȃҍ 2015 ̆

ⱴ 1487 ҆̆ ҹ 2.6%ȂῒҬ̆ ԑ ҹ 5.18 ַ̆ ꜚ

78.9%̆ 2015 ⱴ 3635҆̆ ҹ 7.5%Ȃ 

׆ ╠ῃ ̆ ᵣ ԍ╠₃

̆ ῀Ҭᵞ Ȃ ≠ ⁞ ̆ ԑ

⌠ ̆ ⁞ ̆ Ԉ ⱴ Ȃ 

 

图 6 2015.12-2016.6 互联网新闻/手机互联网新闻用户规模及使用率 

二、用户属性 

(҅) ⌡  

ᶛҹ 54.9̔45.1̆ҍ ᵣ ≢ Ȃ 

56440  57927  

48165  
51800  

82.0% 81.6% 77.7% 

78.9% 

0%

20%

40%

60%

80%

100%

0

10000

20000

30000

40000

50000

60000

70000

2015.12 2016.6

2015.12 -2016.6 ᾚ /ừῡ ᾚ  

ⱴỦ ⁴ᴢӓⱴ♆ 

网络新闻用户规模 手机网络新闻用户规模 

网络新闻使用率( 占网民比例)  手机网络新闻使用率( 占手机网民比例)  

◊χ                       ѧᶂҊ ᴧṝꜛ֙                                                         2016.6    

万人 
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图 7 互联网新闻用户性别结构 

(ԑ)  

Һ ץ 34 Ҋץ ᵣҹҺ̆ ⌠ 63.9%̆ῒҬ 24 Ҋץ

ᵣ ̆ҹ 37.9%̆45 Ҭ҉ץ ᵣ ᵞ̆ҹ 13.3%Ȃ 

 

图 8 互联网新闻用户年龄结构 

(Ҏ)  

׆ ̆ Ҭ Ғȁ ȁ ҉ץ ⌠ 59.4%̆ῒҬ

⌠ 32.5%Ȃ Ҭ Ғ №≢ҹ 23.7%ȁ23.5%Ȃ 

54.9% 

45.1% 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

男性 女性 

҉ ᾚ ⱴỦ ַ ῶ 

◊χ                       2016ẉѧᶂҊ Ὰ Ἃזּ                     2016.3 

37.9% 

26.0% 
22.8% 

13.3% 

0%

10%

20%

30%

40%

24岁及以下 25- 34岁 35- 44岁 45岁及以上 

҉ ᾚ ⱴỦẈ ῶ 

◊χ                       2016ẉѧᶂҊ Ὰ Ἃזּ                                                     2016.3 
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图 9 互联网新闻用户学历结构 

( ) ҟ  

׆ ҙ ̆ԑ Ҭҩᵣ / ҙ ̆ ⌠ 26.1%̆ῒ

ҹᴑҙҬ ֲ ̆ ҹ 16.3%Ȃ 

 

图 10 互联网新闻用户职业结构 

(֒) ῇ  

׆ ῀ ̆ Ҭҩֲ ῀ 3001-5000ᾝ ᵣ ̆ҹ 33.4%̆ῒ

ҹ 1001-3000ᾝȁ5001-10000ᾝ̆ №≢ҹ 24.2%ȁ19.4%Ȃ 

3.7% 

13.2% 

23.7% 23.5% 

32.5% 

3.4% 

0%

10%

20%

30%

40%

小学及以下 初中 高中/ 中专/ 技校 大专 大学本科 硕士及以上 

҉ ᾚ ⱴỦḘᴖ ῶ 

◊χ                         2016ẉѧᶂҊ Ὰ Ἃזּ                                                   2016.3 

10.7% 

0.7% 

5.3% 

0.7% 

3.1% 

12.5% 

7.6% 

5.5% 

4.2% 

26.1% 

3.4% 

6.8% 

4.0% 

7.8% 

1.6% 

在校学生 

党政机关/ 事业单位领导干部 

党政机关/ 事业单位一般职员 

企业/ 公司高层管理人员 

企业/ 公司中层管理人员 

企业/ 公司一般职员 

专业技术人员 

商业/ 服务业一般职工 

制造业/ 生产性企业一般职工 

个体户/ 自由职业者 

农村外出务工人员 

农民 

退休 

无业 下岗 失业 

其它 

҉ ᾚ ⱴỦ ѝ ῶ 

◊χ                        2016ẉѧᶂҊ Ὰ Ἃזּ                                                     2016.3 
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图 11 互联网新闻用户收入结构 

三、用户分群 
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图 12 互联网新闻细分用户比例分布 
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图 13 互联网新闻细分用户年龄结构 
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图 14 互联网新闻细分用户浏览频率 
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图 15 互联网新闻细分用户浏览时长 
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图 16 互联网新闻细分用户浏览主动性 
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图 17 互联网新闻细分用户浏览深度 
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图 18 互联网新闻细分用户学历结构 
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图 19 互联网新闻细分用户浏览设备 
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图 20 互联网新闻细分用户手机浏览入口 
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图 21 互联网新闻细分用户 PC 端浏览入口 
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图 22 互联网新闻细分用户浏览内容 
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一、浏览行为 
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图 23 最近半年网民上网浏览新闻频率 
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图 24 新闻客户端不同时段浏览热度指数 
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图 25 最近半年网民上网浏览新闻时长 

 

图 26 最近半年网民上网浏览新闻场景 
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图 27 最近半年网民上网浏览新闻主动性 

 

图 28 最近半年网民上网浏览新闻深度 
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图 29 最近半年网民上网浏览新闻类型 
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图 30 最近半年网民对互联网新闻评论比例 
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图 31 最近半年网民转发互联网新闻比例 
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图 32 最近半年网民评论互联网新闻类型 
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图 33 最近半年网民转发互联网新闻类型 
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图 34 最近半年网民评论互联网新闻渠道 
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图 35 最近半年网民上网浏览新闻转发渠道 
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图 36 最近半年网民上网浏览新闻转发前核实信息情况 
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一、全媒体融合发展不断深化，逐步从有形融合走向
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三、技术发展将对行业发展产生更深远影响 
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